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令和5年度第2回摂津市産業振興アクションプラン懇話会

資料１



1．物価高騰対策割引券事業

見本見本

●趣旨

市内の全世帯に対し、物価高騰対策割引チケットを交付することにより、物価
高騰の影響を受けた店舗を応援するとともに、市民の家計を支援することを目
的とする。



追加配付の実施

●対象

世帯に特定記録郵便で、割引チケット（世帯主に世帯全員分）を発送。

金額1,000円ごとに1枚利用できる500円券×5枚（うち1枚は小規模店限
定）

●利用期間

令和5年10月20日（金）～令和6年3月31日（日）

※当初配付分についても利用期限を1月31日（水）から3月31日（日）へ延長



令和6年2月29日現在の換金状況

予算（円） 換金額（円） 割合（％）

当初分 421,950,000 411,027,500 97.41

当初分＋追加配付分 632,925,000 411,027,500 64.94

店舗規模 金額（円） 割合（金額）

大 313,426,500 76.3%

小 97,601,000 23.7%

合計 411,027,500 100%

業種 金額（円） 割合(金額）

サービス 7,486,000 1.8%

飲食 53,896,500 13.1%

小売 348,360,500 84.8%

医療 1,284,500 0.3%

合計 411,027,500 100%

店舗の規模別状況 業種別状況

対予算比の状況



２．摂津市オンライン催事の開催
Makuakeを活用し「摂津市オンライン催事」を実施します。

アタラシイものや体験の応援購入サービス。
クラウドファンディングを活用し、まだ世に出ていない段階の製品やサービスを出品し、テス
トマーケティングや販売実績作りができるプラットフォーム。また、１次流通前に新規顧客の
獲得やＰＲなども行うことができます。

０次流通市場
（新商品デビュー市場）
新商品の試作品ひとつでテス
ト販売を行い、消費者の反応
のリサーチや最初の顧客獲得
を目的とする売買市場。

1次流通市場
（小売販売市場）
スーパー、家電量販店、コ
ンビニエンスストア、百貨
店、各種ECストアによる物
品の売買市場。

2次流通市場
（中古市場）

一度消費者の手に渡った商
品がリユースの目的で再度
マーケットにて売買される
市場。

Makuakeとは？







３．市ＨＰを通じた事業所のＰＲ





４．市政モニターアンケート調査を活用した
購買実態調査の実施

●趣旨

市民の購買行動の実態をはじめ、市内商業施設に関する意見をお聞きすること
で、利便性の評価等を把握し今後の商業振興の参考とするために実施するも
の。

●調査票送付数

摂津市民500人（回答は郵送もしくはWEB）

●実施期間

令和6年1月23日（火）～令和6年2月22日（木）



５．摂津市イベントナビの運用開始

●趣旨

コロナ禍の影響もあり、地域や近隣住民とのつながりが希薄化していく

中、本サイトを通じて、地域でのイベント等を多くの市民に知っていただき、

参加を促進し、地域の活性化につなげていくことを目的としている。

本サイトは、市民活動団体や地域団体が行うイベントのほか、市が行う

イベントや企業が行う公益的なイベントも掲載することができる。





６．市内農産物の普及の取り組み状況

●鳥飼なす保存奨励・普及促進

流通ルートの確保として、府、市、市場、栽培農家、卸売業者、仲卸業者
らと協議を行い、生産者が府中央卸売市場へ1,551個の鳥飼なすを出荷。
また、普及と消費拡大の観点から商工会による鳥飼なすを使った
「TORIKAI NASU ONE グランプリ」の開催に対し後援を行った。

●官学連携事業によるレシピ開発

大阪成蹊短期大学と市が連携し、市内農産物の知名度向上や消費拡
大を目的にレシピ開発の事業を行っており、WE米®※を使ったレシピの開発
を行った。
※北大阪農業協同組合が、大阪公立大学と共同開発した機能性表示食品の玄米。市内の一部地区で栽培している。


