
現
状
と
課
題

多
様
な
形
で
関
わ
る
協
働
人
口

　本
市
で
は
2
0
1
7
年
か
ら

2
0
5
2
年
に
か
け
て
総
人
口
が
約

1.1
万
人
減
少
す
る
と
推
計
さ
れ
て
お

り
、
将
来
的
な
地
域
の
活
力
低
下
が

懸
念
さ
れ
ま
す
。
そ
の
た
め
、
市
内

外
に
居
住
し
て
い
る
か
を
問
わ
ず
、

本
市
に
多
様
な
形
で
関
わ
り
、
ま
ち

の
魅
力
を
「
創
る
」
「
伝
え
る
」
担

い
手
と
な
る
協
働
人
口
を
増
加
さ
せ

て
い
く
必
要
が
あ
り
ま
す
。

市
の
認
知
度
が
低
い

　シ
テ
ィ
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
戦
略
策

定
時
に
実
施
し
た
ア
ン
ケ
ー
ト
で
は
、

本
市
の
認
知
度
が
低
く
、
来
訪
頻
度

が
少
な
い
結
果
と
な
り
ま
し
た
。
そ

の
た
め
、
市
外
住
民
に
ま
ち
の
魅
力

を
知
っ
て
も
ら
い
「
本
市
に
住
み

た
い
」
「
訪
れ
た
い
」
と
思
っ
て
も

ら
え
る
シ
テ
ィ
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
活

動
を
進
め
て
い
く
必
要
が
あ
り
ま
す
。

愛
着
や
誇
り
の
醸
成

　こ
れ
ま
で
広
報
紙
や
H
P
の
リ

ニ
ュ
ー
ア
ル
を
は
じ
め
、
S
N
S
の

活
用
等
、
情
報
発
信
を
強
化
し
て
き

ま
し
た
。
今
後
は
市
民
や
市
内
企
業
、

団
体
な
ど
、
多
く
の
方
に
本
市
の
魅

力
づ
く
り
に
関
わ
っ
て
も
ら
い
な
が

ら
、
本
市
を
よ
り
知
っ
て
も
ら
い
、

本
市
に
住
み
続
け
た
い
と
い
う
「
愛

着
や
誇
り
」
を
醸
成
し
て
い
く
必
要

が
あ
り
ま
す
。
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市民の視点に立った質の高い行政経営を行います計画を実現する行政経営

産官学民連携による、既存事業の磨き上げや本市の新たな魅力を

創出します。また、市民の愛着度形成や市外住民の認知度を向上

させ、協働人口の増加をめざします。

分野
計画

基本
方向

SNS利用者数

市外住民の「摂津市への来訪経験」

目標値（令和7年度）基準値重要業績評価指標

シ
テ
ィ
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

行政経営

摂津市

1,746人

50.3％

10,000人

「摂津市に住み続けたい」
と回答した市民の割合

75.0%

73.5％
（令和2年度） 80.0%

指標（KPI）

シティプロモーション

戦略

魅力発信・魅力づくり

●PR媒体を活用した魅力発信

●様々な機会を活用した情報発信

●既存事業やイベントの磨き上げ・

　新たな魅力の創出
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